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Publicita (PR)

Prace s verejnosti zahrnuje
veskeré planované akce navrzene
K ziskani a udrzeni dobreho
jmeéna firmy u vsech skupin
verejnosti



Cile publicity

. Vytvaret priznivy obraz firmy
. Budovat a udrzovat dobre vztahy

. Motivovat skupiny verejnosti k dalsim
investicim, motivovat zamestnance

. Zatraktivnit firmu pro zameéstnance

. Programy PR podporovat prodej,
dosahovat vysSich zisku



Nastroje interni publicity

Firemni Casopisy

SpoleCenske akce
Zamestnanecke vyhody

Ochrana zdravi pfi praci
Zlepsovani pracovnich podminek
epsovani pracovniho prostredi
Koleni zaméstnancu

Z
S



Nastroje externi publicity

Den otevrenych dveri
Sponzorstvi
Charitativni akce

Veletrhy
Adopce deti na dalku

Zelena linka



Otazky a ukoly

1. Vytvorte navrh obsahoveé naplne
Sskolniho Casopisu vcetne nazvu,
frekvence vydavani a sledovanych cilu.

2. Vase fiktivni firma ma svého tiskového
mluvciho (jim jste Vy). Dnes prijede stab
TV NOVA a mate prednést stanovisko
firmy pred televiznimi kamerami
K problemu, ktery si sami zvolite.



Otazky a ukoly

3. ,Navstivte CR roku 201x“ — tj. motto
vsestranneho programu zahajeneho
vladou CR zamé&feného na zvy3eni poétu
turistu. Co bude obsahovat program PR?

4. Publicita zahrnuje nastroje, ktere spolu
pfimo nesouviseji. Muzete navrhnout
systém nastroju orientovanych k vytvareni
dobrého jmena firmy?
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